
Apstrakt: Tekst postavlja i analizira dve teze. Prva se odnosi

na tvrdnju da je u dru{tvenim naukama i u formalnom, tj.

institucionalnom smislu neophodno klasifikovati medije kao

obrazovne sisteme. Druga je da se eti~nost medijskih sadr`aja

dugoro~no i odr`ivo unapre|uje jedino kontinuiranom eti-

~kom akcijom usmerenom na onu vrstu obrazovnih programa

za decu i omladinu koji u~enje vrlinama i o vrlinama tretiraju

kao oblik pismenosti. Strate{ko obrazovno-informacijsko po-

lazi{te eti~ke akcije nazvali smo pragmati~nim informacijskim

neoplatonizmom (PIN). Zaklju~eno je da interdisciplinarnost

i simultana instrumentalizacija {kolskih i medijskih obrazov-

nih sistema sa ciljem da razvijaju vrline, stvara sadr`inski, a

sukcesivno i formalni preduslov za uspostavljanje ciklusa su-

marnih aksiolo{kih procesa koji }e dovesti do strukturalnih

promena u prirodi medija i dru{tva.

Klju~ne re~i: vrlina, moral, eti~ka akcija, informacija, mediji,

obrazovanje

Basna ili bajka?

Na obali reke stajao je {korpion i kada je nai{la `aba,
zamolio je da ga prenese preko reke. “Bojim se da }e{
me ubosti”, rekla je `aba. “Ako te ubodem, oboje
}emo se udaviti”, odgovorio je {korpion i tako ubedio
`abu da ga uzme na le|a. Zaplivala `aba sa {kor-
pionom na le|ima, a kada su bili na sredini reke, ona
oseti smrtonosni ubod. “Za{to si to uradio?” pitala je
`aba u`asnuta. “To je nemoralno! Obe}ao si da me
ne}e{ povrediti!” “Nije to pitanje morala”, odgovorio
je {korpion. “To je jednostavno moja priroda.” Basna
nepoznatog autora, koja je bila neopravdano pripisi-
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vana Ezopu (Aesop), prenosi nam davna{nje, ali i
danas prisutno poimanje odnosa morala i prirode.
Uzroke nesre}nog ishoda odmah uo~avamo, sa jedne
strane ih vidimo u neznanju, a sa druge u nagonskoj
prirodi. Sigurno je da bi `abino poznavanje prirode
{korpiona, jednako kao i {korpionovo ovladavanje
vlastitim nagonima, moglo da dovede do preokreta i
da basnu preobrazi u bajku. Na{e naravou~enije: sje-

dinjeni u neznanju i primarnim nagonima tonu!

Etika i akcija

Upotrebljivost, podesnost i zadovoljavanje neke po-
trebe prilikom proizvodnje i/ili konzumacije medij-
skih sadr`aja mo`emo vrednosno okarakterisati kao
prodaju i/ili kupovinu ideala i dobara. Ideale u ovom
kontekstu posmatramo kao svesno izabrane predsta-
ve o tome {ta treba da rukovodi na{e delovanje,1 a
dobra ovde nose ekonomsko zna~enje. Mediji ovaj
dvostruki vrednosni izvor intenzivno eksploati{u. Oba
izvora imaju instrumentalnu vrednost, {to zna~i da
predstavljaju sredstva pomo}u kojih se dolazi do ono-
ga {to smatramo vi{im vrednostima (stvaranje boljeg
sveta, zadovoljstvo samostvarenja, nova otkri}a, bo-
gatstvo, slava ili mo`da jednostavno produkcija naj-
popularnijeg programa, pisanje naj~itanije kolumne),
ali vi{a vrednost je uvek u univerzalnom zna~enju
mo}. Matemati~ki postavljeni osnovni obrasci delo-
vanja medija izgledaju ovako: ideali+dobra=mo}. U
dru{tvenim naukama to je ekvivalent za najprostije
aritmeti~ke radnje zbrajanja. Definisa}emo ideale i
dobra kao instrumente i zaklju~iti da su mediji za-
snovani na instrumentalnim vrednostima. U instru-
mentalnoj postavci odnosa unutar masovnih medija
pre svega nam se name}u pitanja – ko instrumentima
upravlja (instrumentalizacija mo}i), {ta njima proiz-
vodi (instrumentalizacija vrednosti) i ko koristi pro-
izvode (opet instrumentalizacija mo}i)? Odgovor na
prvo i tre}e pitanje je ~ovek, a izme|u dva ~oveka kao
odgovor stoji informacija. Informacija kao posrednik,
sama po sebi, isklju~ivo i jedino zavisi od ~oveka, a
ambivalnentna pozicija instrumentalne i vi{e vredno-
sti proizvo|a~a i primaoca dovodi nas u polje rela-
tiviteta. Kulturni relativizam je za nas posebno za-
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nimljiv jer name}e uverenje da ne postoje od kulture
nezavisni standardi za dono{enje vrednosnog suda,
budu}i da sva dru{tva imaju sebi svojstvene morane
kôdove. Relativitet se prema tome, mo`e uo~iti kako
u oblicima instrumentalizacije tako i u narativnim va-
rijacijama vi{ih vrednosti. Me|utim, mahanje belom
zastavicom kulturnog relativizma i vegetiranje na os-
novama transcendentalnosti etike, iako dijalekti~ki
ispravno, a veoma dobrodo{lo autoritarnim, nedemo-
kratskim sistemina, inhibira ono {to bismo nazvali
eti~kom akcijom.2 Akcija je ovde mi{ljena u svom eti-
molo{kom zna~enju kao postupanje, preduzimanje
prakti~nih mera. Iako eti~ka akcija ima razli~ite zna-
~enjske nivoe i mo`e da podseti na filozofske tradicije
koje moral posmatraju kao nizove pravila sli~nih za-
konima (kantijanizam i utilitarijanizam), sintagma se
u na{em slu~aju vezuje za prakti~no delovanje obra-
zovnih sistema ({kole i mediji) i sledi tradiciju koju je
“probudila” Elizabet Enskambi (Elizabeth Anscom-
be),3 a koja vra}a vrlinu me|u filozofske teme 20.
veka. Sprovo|enje bilo koje akcije zahteva razloge.
Zbog toga su razvijene “teorije” ispravnosti i obaveza,
ali i moralno znanje i moralno opravdanje. Potreba za
redom, individulnim i dru{tvenim konstrui{e se uvo-
|enjem pravila i uputstava koji bi bili u skladu sa
univerzalnim vrednosnim kodovima ili standardima.
Me|utim, prema D`ejmsu Rej~elsu4 (James Rac-
hels), individualna hijerarhija vrednosti nije ni{ta vi{e
od izra`avanja na{ih subjektivnih ose}anja, drugim
re~ima: ne postoje univerzalne, objektivne moralne
~injenice. Ipak, prihvatanje eti~kog subjektivizma kao
opravdanja za odre|eni na~in delovanja nikada u is-
toriji dru{tva nije bilo samo po sebi odr`ivo niti pri-
hvatljivo, osim ukoliko je bilo naslino nametnuto sa
pozicija mo}i. Obi~no nam nije dozvoljeno da se po-
na{amo samo onako kako “ose}amo”. Formiranje za-
jedni~kih vrednosnih standarda za medije i publiku
postavlja se kao te{ko ostvariv ili nemogu} zadatak
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ukoliko ih posmatramo kroz prizmu njihovih ciljeva i,
na~ine oblikovanja, i ukoliko eti~ki transcendenta-
lizam, subjektivizam i kulturni relativizam postavimo
kao premisu. Zato je, pored pravne regulative i pro-
fesionalnih eti~kih kodeksa, neophodno tra`iti pre-
ventivno polazi{te koje }e omogu}iti prakti~no spro-
vo|enje eti~ke “regulative” iznutra. Uspostavljanje
eti~kih standarda bilo kojeg tipa ~esto se, me|utim,
suprostavlja na{im instinktima, kojima ~uvamo vla-
stite interese. Upravo zbog toga dru{tvena stimulacija
i izgradnja na{ih osnovnih sistema vrednosti treba da
se odvija u onom razvojnom periodu u kojem ~ovek
razvija svoje instinkte i nesvesne radnje. U tom smi-
slu, na{ je stav na liniji eti~kog intuicionizma,5 i to
epistemolo{kog, koji svoje osnovne príncipe postavlja
u odnosu prema znanju, a nama je ovde u fokusu

znanje o vrlinama.6

Forma i sadr`aj

Prema Dirkemu (E. Durkheim) i Mosu (Mauss), sve-

tovna (tehni~ka, deskriptivna) i simboli~ka (ritualna,
eksplikaciona), kognitivna i kulturalna sredstva koja
su nam na raspolaganju ne pru`aju na{oj percepciji
mogu}nost razlikovanja dru{tvenog od ne-dru{tvenog
konteksta. Su{tinsko odvajanje medijskog i ne-me-
dijskog konteksta, ili komunikacionog ili ne-komu-
nikacionog, nije mogu}e. Mediji i njihova “… vir-
tuelna mesta postoje u vremenu i prostoru i njihovo
prisustvo se u potpunosti mo`e iskusiti preko njihovih
virtuelnih stanovnika”.7 Formalno gledano, podela
pojedinaca i dru{tvenih grupa u profesionalnom i kul-
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turalnom smislu je realnost. Formalna podela je re-
zultat na{eg kognitivnog ustrojstva, koje proizvodi
potrebu za klasifikacijom8 podataka. Prema tome,
pronala`enje sistemskih re{enja ne mo`e se odvijati
na fomalnom nivou, ve} isklju~ivo na su{tinskom, to
jest strukturalnom, dakle onom koji poseduje najve}i
stepen univerzalnosti. Osnovna univerzalna jedinica
koja je nosilac sistema vrednosti i eti~kih principa
medijskih sadr`aja jeste ~ovek, tj. individua kao dru-
{tveno bi}e, a ne mediji kao formalne jedinice dru-
{tvenih sistema. Opisivanje i obja{njavanje medijskih
sadr`aja je zato nezamislivo bez prou~avanja struk-
ture pojedinca i dru{tva. Smatramo zato, da se iz-
gradnja sistema vrednosti koje indukuju mediji, od-
vija indvidualnim oblikovanjem svakoga od nas. Pret-
hodnim konstatacijama “izmi{ljali smo toplu vodu”.
Iako je op{te poznato gde “topla voda” izvire, mi smo
jo{ uvek `rtve “hladnih tu{eva” medijske kulture i
medijskih sadr`aja. Tokom istorije u teoriji i praksi,
neospornom se pokazala ~injenica da je sposobnost
~oveka za usvajanje dru{tvenih normi i znanja naj-
sna`nija u trenutku kada se rodi. Da bismo potkrepili
ovu tvrdnju podseti}emo se na nekoliko stotina pri-
mera vu~je dece.9 Deca koja su prona|ena u divljini i
uvedena u ljudsko dru{tvo ~ine veliku grupu dokaza
da, nakon usvajanja odre|enog oblika pona{anja i
odre|enih navika u najranijem `ivotnom dobu, nije
mogu}e u zna~ajnoj meri izmeniti, to jest unaprediti i
podi}i na vi{i nivo one sposobnosti koje bi im omo-
gu}ile da se u potpunosti integri{u u ljudsko dru{tvo.
Ova paralela nam je va`na za isticanje su{tinske i
presudne uloge obrazovanja, komunikacijskih siste-
ma i virtuelne realnosti, koje ljudi stvaraju, organi-
zuju, proizvode i prenose najmla|oj populaciji. S dru-
ge strane, ovim se ukazuje na ~injenicu da ukoliko
pojedinac nema mogu}nosti za blagovremeno (a to je
u najranijem `ivotnom dobu) usvajanje odre|enog
sistema vrednosti, eti~ki profesionalni kodeksi ne}e
na njega imati odgovaraju}i uticaj. Kada govorimo o
potrebi za vi{im stepenom eti~nosti medija, to zna~i
da novinar, urednik televizijskog programa, autor re-
klama, reditelj, scenarista ili producent ne}e mo}i da
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nau~i, to jest usvoji eti~ki profesionalni kodeks uko-
liko tokom svog primarnog obrazovanja i vaspitanja
nije na nesvesnom nivou usvojio odre|ene vrline i
potom moralne stavove. Potencijal individue za eti-
~ku refleksiju10 gradi se na pozitivnom u~enju vrlina i
pozitivnim praksama. Kao {to vu~ja deca skidaju ode-
}u koja im je ulaskom u ljudsko dru{tvo nametnuta,
obi~no u trenucima kada ih niko ne gleda, to jest kada
misle da njihovo “neprimereno” pona{anje ne}e biti
sankcionisano ili osuje}eno, tako }e svaki ~ovek bez
vrlina i moralnog vaspitanja, pa i onaj koji radi u
medijskim industrijama “skinuti” masku eti~kog ko-
deksa kad god se za to uka`e dobra prilika i “ubosti”
onog koji ga na “le|ima nosi”. Pona{a}e se kao {kor-
pion na le|ima `abe, {to se ovde u najprostijem smi-
slu mo`e okarakterisati kao neinteligentno. Nagoni,
instinkti, intuicija, refleksije, upravo sve ono {to sna-
`no uti~e na indvidualno i kolektivno “nesvesno” de-
lovanje, odre|uje oblike i na~ine kojima }emo ostva-

rivati i zadovoljavati na{e potrebe.

Mi smo prvi sadr`aj medija

Instrumente za ostvarivanje onoga {to na individual-
nom nivou smatramo vi{im vrednostima biramo na
osnovu primarno ste~enih znanja o dru{tvu i njego-
vom razvoju. Medijski sadr`aji i {kola direktno i indi-
rektno prenose ta znanja. Mediji ~ine to intenzitetom
koji je u svojim virtuelnim konstruktima uticajniji od
{kolskih obrazovnih sistema. Termin “obrazovni si-
stemi” ovde podrazumeva sve one dru{tvene oblike
koji na organizovan na~in, sistemati~no i tokom du-
`eg vremenskog perioda uti~u na na{ razvoj i uspo-
stavljanje individualnog sistema vrednosti. Svi mediji,
usmena predanja, muzika, likovne umetnosti, svi ob-
lici primenjene umetnosti, knji`evnost, pozori{te, no-
vine, radio, televizija, kinematografija, internet i dru-
ge podgupe, “frakcije” i “derivati” medija, imaju svoj-
stva koja ih svrstavaju u obrazovne instrumente.
Strukturu i sadr`aj obrazovnih sistema ({kolskih i me-
dijskih) uspostavljaju odrasli, formirani ljudi, koji svo-
je vrednosno nasle|e ugra|uju posredno i neposred-
no u obrazovanje mladih. U ovom smislu se kao jedan
od problema javlja prevazila`enje negativnog uticaja

227

LANA PAVLOVI]-ALEKSI]

10 Audi R., Moral Knowledge and Ethical Character, New York
1997, str. 73–80.



odrasle populacije na pozitivan moral novih gene-
racija. Problem preno{enja negativne tradicije se kroz
istoriju, do danas, pokazao gotovo nepremostivim za
turbulentna dru{tva. Politi~ka i socijalna previranja,
siroma{tvo, ratovi i kriminal predstavljaju narative
koji se u nekim dru{tvima prenose sa “kolena na ko-
leno”.11 U nestabilnim dru{tvima preduslov za uspo-
stavljanje dugoro~ne stabilnosti i razvojnog kontinui-
teta je kapacitet dru{tvenih “elita” da sagledaju po-
trebu za akcijonom etikom i potom se opredele za
efikasan put kojim }e ta akcija biti sprovedena. Kao
{to se vlaga u ku}ama na mo~varnom zemlji{tu ne
re{ava prostim kre~enjem i popravkom krova, tako se
nestabilna dru{tva ne mogu preobraziti u stabilna je-
dnostavno izgradnjom infrastrukture i dekorativnim,
materijalnim, to jest formalnim sredstvima, a {to je
upravo stereotip politi~kih akcija lidera ovakvih dru-
{tava. Pregled vi{evekovne politi~ke istorije zemalja
jugoisto~nog Balkana12 daje varijacije primera kon-
tinuiteta turbulentne, nepomirljive i nesavesne poli-
tike. Univerzalni razlog za ovakvo stanje pronalazimo
u niskoj koncentraciji vrlina i moralnih osobina koje
elite ovakvog tipa dru{tva poseduju. ^ovek i ~itav `ivi
svet jesu su{tinski sadr`aji. Sva materijalna ~uda i
pronalasci ovog sveta ~ine formu na{eg postojanja i
potrebni su nam (izuzev onih koji nas uni{tavaju), a
odr`ivost civilizacije se temelji na sadr`ajima koje mi
kao ljudi sti~emo, nosimo u sebi i materijalizujemo. U
dru{tvima koje karakteri{e propadanje nalazimo in-
verznu postavku prethodnih konstatacija. Dekadent-
na dru{tva i pojedinci svoj materijalni i raspolo`ivi
“intelektualni” kapital ula`u prevashodno u forme, a
ne u sadr`aje. U obrazovnim sistemima i komunika-
cionim praksama medija turbulentnih dru{tava, za-
~arani krug odsustva delotvorne eti~ke akcije nastaje,
pre svega, {to njima upravlja ista ona elita koja je
dru{tvo dovela u nestabilno stanje. Problem je upravo
u tome {to obrazovni sistemi i mediji imaju u savre-
menom dru{tvu najve}i kapacitet da kontekstualizuju
sisteme vrednosti, osnovna prava, tradicije i verova-
nja i da katalizuju pozitivan razvoj duhovnih, inte-
lektualnih i emotivnnih karakteristika dru{tva. Upra-
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vo su to razlozi zbog kojh je neophodno da budu
strukturirani tako da razvijaju odgovorne individue.
Sistematska irigacija moralnog blata vr{i se isklju~ivo
obrazovnim, komunikacijskim i informacijskim kana-
lima. Ukoliko elita koja upravlja nekim dru{tvom ne
poseduje znanje o tome ili ne sagledava vrednost ka-
pitala koji donosi moralni ~ovek, takvo dru{tvo ima
negativnu selekciju informacija na svim nivoima (u
{kolama, u medijima, u me|usobnoj komunikaciji).
Poslovi ministarstava unutra{njih poslova i ministar-
stava pravde fokusirani su i na ubla`avanje posledica
neadekvatnih informacijskih i komunikacijskih prak-
si. Prevencija je, me|utim, uvek efikasnija i daleko-
se`nija od ubla`avanja posledica. Sledstveno tome,
valjana eti~ka akcija podrazumeva spre~avanje gene-
ze praksi koje su moralno razorne za dru{tvo. Od
izuzetne va`nosti u ovom kontekstu je usvajanje ge-
neri~ke, to jest primarne semiotike medija, koja funk-
cije znakova i simbola medijske kulture interpretira
kao obrazovne. Nota bene, najva`niji sadr`aj je onaj
koji se nalazi u nama. To zna~i da oblikovanje bilo
kog medijskog sadr`aja zapo~inje sa na{im ro|enjem.
Istovremeno, to je onaj sadr`aj koji }e stvarati budu}i
medijski profesionalci, ali i onaj koji }e bilo koji po-
jedinac materijalizovati komuniciraju}i tako sa svojim
sistemom vrednosti. Mediji i studije medija se u stru-
~noj literaturi na~elno povezuju i analiziraju u kon-
tekstu sa popularnom kulturom (kulturnim industri-
jama – industrijama zabave), ~iji je zajedni~ki imeni-
telj komercijalna kultura i odr`ivo ulaganje u me-
dijski proizvod. Potrebno je zato celokupni sistem sa-
gledavanja medijske kulture premestiti na vi{u ravan
dru{tvenih nauka. Ovo bi istovremeno podrazumevalo
ve}i stepen interdisiplinarnosti i u inicijalnom smislu
te{nje povezivanje pedagogije sa studijama medija i
kulture. Na ovakvim osnovama razvoj etike medija bi
imao vidljive rezultate i, {to je posebno zna~ajno, dobri
sistemi vrednosti usa|eni takore}i kao instinkti dali bi

vi{e slobode kreativnom stvarala{tvu.

Vrline – prvi narativ medijskog bi}a

Ako za premisu uzmemo ono {to su dru{tvene nauke
usvojile kao doktrinu, a {to je Platon u svojoj on-
tologiji postavio, a to je da je ~ovek dru{tveno bi}e,
time izvla~imo jo{ jedan argument u prilog na{oj tvrd-
nji da je klju~ izgradnje i uspostavljanja reda u in-
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dividualnim i dru{tvenim sistemima vrednosti potreb-
no tra`iti na primarnom nivou, tj. u komunikacijskim
praksama usmerenim ka individui, a prvo, pre i na
po~etku svega – de~joj individui. Osnov za eti~ko po-
stupanje Platon i Aristotel videli su u posedovanju
vrlina. Prema stavu ovih anti~kih filozofa, prvo pi-
tanje na koje treba da se dâ odgovor o eti~kom po-
stupanju nije: “Kako se ispravno postupa?” ili “Kako
se ispravno radi?” – ~ime se u savremenom dru{tvu
bave profesionalni eti~ki kodeksi, ve} “Koje osobine
~ine nekoga dobrim ~ovekom?” – ~ime se bave ili bi
trebalo da se bave porodica i obrazovni sistemi dru-
{tva, u koje su ili bi trebalo, kako smo prethodno
konstatovali, da budu uklju~eni i mediji. Iako odgo-
vor na ovo klju~no pitanje mo`e da varira u zavisnosti
od kulturalnog konteksta, pored varijable, postoji i
konstanta univerzalnih vrlina koje se vezuju za uni-
verzalni ljudski identitet.13 Sokrat je verovao da pre-
cizno poznavanje definicija eti~kih ideja ~ini ljude
moralno boljim.14 Platon je definisao vrlinu (�����,
arete) kao “najbolje odre|enje; stanje moralnog stvo-
renja koje je samo po sebi hvale vredno; stanje na os-
novu kojeg se onaj koji poseduje to stanje naziva do-
brim; ispravno sagledavanje zakona; odre|enje na os-
novu kojeg se ka`e da je onaj koji je odre|en potpuno
savr{en; stanje koje proizvodi odanost zakonima”.15

Ovakva polazi{na postavka bi i danas trebalo da pred-
stavlja osnovu za sprovo|enje eti~kih akcija u svim
dru{tvenim organizacijama koje direktno i indirektno
odgajaju decu i omladinu i koje ostvaruju sna`an uti-
caj na odraslu radno-aktivnu populaciju. Profesional-
na etika medija, kako god dobro bila regulisana, i
koliko god bili principijelni i strogi sistemi sankcio-
nisanja nepo{tovanja profesionalne etike, ne mo`e
re{iti ili nadomestiti nedostatak osnovnih ljudskih vr-
lina. Pregledom spisa o moralnim i eti~kim pitanjima
mo`e se do}i do razli~itih spiskova vrlina. Odabrali
smo kompilaciju koju je napravio D`ejms Rej~els u
knjizi Elementi moralne filozofije i koja nam se u~inila

korisnom i primerenom za savremeni kontekst.16
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1. dobronamernost,

2. u~tivost,

3. sa`aljenje,

4. savesnost,

5. hrabrost,

6. pristojnost,

7. pouzdanost,

8. po{tenje,

9. prijateljstvo,

10. velikodu{nost,

11. iskrenost,

12. marljivost,

13. pravi~nost,

14. odanost,

15. umerenost,

16. razboritost,

17. samopouzdanje,

18. suzdr`anost,

19. samodisciplina,

20. samouverenost,

21. takti~nost,

22. obazrivost,

23. tolerantnost.

Uverenja smo da se deo odgovora na pitanje o raz-
lozima odsustva eti~ke akcije koje dovodi do dugo-
ro~ne nestabilnosti odre|enih dru{tava, a koje je u
savremenom dru{tvu direktno povezano sa delova-
njem medija, mo`e prona}i u “dijagnozi” moralne
miopije, a ona nastupa usled nedostatka vrlina. Minet
Dramvrajt i Petrik Marfi (Minette Drumwright and
Patrick Murphy) skovali su frazu moralna miopija17

(kratkovidost) da bi opisali eti~ki odnos odre|enog
broja ljudi koji rade u marketin{kim industrijama.
Moralna miopija je iskrivljeni moralni pogled koji
mo`e da varira od kratkovidosti do gotovo potpunog
slepila i uti~e na mo} osobe i da primeti postojanje
eti~ke dileme. Ona spre~ava da se moralna ili eti~ka
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pitanja na|u u fokusu. [to zna~i da ukoliko nemamo
kapacitet, a kapacitet je, tvrdimo regulisan prisust-
vom ili odsustvom vrlina, da uo~imo moralno pitanje,
malo je verovatno da }emo biti u mogu}nosti da do-
nesemo eti~ki ispravnu odluku. Prosvetljeni vrlinom u
detinjstvu, sti~emo sposobnost za ispravnu refleksiju
o sadr`aju moralnog suda i moralnih principa, a eti-
~ku intuiciju kao rezultat te sposobnosti nosimo u
svet odraslih.18 Ne osporavaju}i va`nost postojanja,
razvoja i primene eti~kih kodeksa, ovde skre}emo
pa`nju na ~injenicu da su eti~ki kodeksi obrazovno
{tivo koje ve} odrasle, formirane individue moraju da
nau~e. Ako se postavi pitanje da li je eti~ke kodekse
mogu}e usvojiti bez posedovanja vrlina, odgovori}e-
mo drugim pitanjem: da li je mogu}e pro~itati knjigu
ukoliko ne znamo da ~itamo? Uz ovakvu paralelu,
odgovor na prethodno pitanje izgleda lak{e doku~iv.
Poput govora i pisanja, vrline se od najranijeg `i-
votnog doba moraju u~iti. Vrline svrstavamo u grupu
onih uslovljavaju}ih prethodnosti svih fenomena mo-

ralnog `ivota, kako je Nikolaj Hartman (Nicolai Hart-
mann) formulisao u svojoj Etici iz davne 1926. godine.
Put ka uspostavljanju univerzalno primenjive i efi-
kasne etike medija, koja }e biti odr`iva i koja }e do-
prinositi odr`ivom razvoju globalnih i lokalnih dru{t-
venih praksi, treba da krene od onoga {to }emo ovde
nazvati pragmati~nim informacijskim neoplatoniz-
mom (PIN). Neoplatonizam kao filozofski sistem koji
je u tre}em veku na{e ere nastao od elemenata Pla-
tonove i Aristotelove filozofije i orjentalnog misticiz-
ma, uzeli smo kao sastavni deo sintagme, budu}i da
smo Platonovo i Aristotelovo u~enje o vrlinama uzeli
kao osnov za pozicioniranje vrline u savremenom do-
bu. Po nekome smo se ovim ogre{ili o kompleksnu
filozofsku, teolo{ku i istorijsku prirodu neoplatoniz-
ma. Ipak sintagmatski sklop koji spaja pragmati~no
(prakti~no, delatno, radno, sprovo|enje u stvarnost)
sa platonisti~kim, ~ije zna~enje u popularnoj kulturi
nosi prizvuk nedoku~ivog i nedodirljivog ideala, na-
merno isti~e mogu}nost pribli`avanja onoga {to po
stereotipnim obrascima zaklju~ivanja smatramo ne-
mogu}im. Nadalje termin informacijski ovde istovre-
meno ima temporalno, sadr`insko i etimolo{ko zna-
~enje. Obele`ava doba u kojem `ivimo, informacijsko
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doba, istorijski period koji je zapo~eo u poslednjoj
~etvrini dvadestog veka i koji danas, 2010. godine, jo{
uvek traje, sve njegove dru{tvene manifestacije, kao i
primarno zna~enje informacije kao samog ~ina infor-
misanja i preno{enja znanja. Pragmati~ni informacij-
ski neoplatonizam vidimo kao vrstu programskog kô-
da, koji artikuli{e na~ine i oblikuje metode sprovo-
|enja primarnog/neposrednog u~enja vrlinama i se-
kundarnog/posrednog u~enja o vrlinama, a koje treba
da se odvija od ro|enja i tokom odrastanja. Ovakav
odnos prema vrlini mo`e da se osloni i na fenome-
nolo{ku filozofiju vrednosti, koja polazi od toga da
“su vrednosti objektivno date i va`e bezuslovno”,19 a
njihovo upori{te je u platonovom u~enju. U~itavanje
PIN-a trebalo bi da se uvede i sistematizuje u for-
malnom pred{kolskom i {kolskom obrazovanju i sa-
dr`ajima koji stvaraju mediji. Name}e se odmah i
pitanje metoda koji ne bi bio intervencionisti~ki, to
jest koji ne bi bio okarakterisan i odbacivan kao is-
klju~iv i doktrinaran. Ipak, ovde }emo samo re}i sle-
de}e: ukoliko se u~enje slova i brojeva mo`e okarak-
terisati kao obrazovna doktrina, onda bi u istoj meri i

na isti na~in to bilo i u~enje vrlinama.

Ka bajkolikoj aksiologiji medijske komunikacije

Komunikacija je jedna od osnovnih formi kojom iska-
zujemo sadr`inu na{eg ljudskog delovanja. Sadr`aj
koji pojedinac ili dru{tvo poseduje artikuli{e oblike i
na~ine komunikacije. U skladu s tim, komunikacija se
razvija na sadr`ajima nau~nih, ekonomskih i kultu-
ralnih ~injenica odre|enog prostornog i dru{tveno-is-
torijskog konteksta. Raznorodnost i kvantitet komu-
nikacije pripadaju carstvu formalnih uzroka, dok se
kvalitet komunikacije koji oblikuje forme, strukturi{e
na sadr`aju koji svako od nas poseduje. Ono {to na-
zivamo masovnim medijima, danas na po~etku druge
decenije dvadeset prvog veka, dominira u komunika-
cijskom prostoru dru{tveno-istorijskog trenutka. Kva-
litet medijske komunikacije zahteva definisanje i ak-
ciju, prevashodno zbog svog sadr`inskog, kvantitativ-
nog i kvalitativnog uticaja na totalne dru{tvene ~inje-
nice. Definisanje podrazumeva pronala`enje, i{~ita-
vanje osnovnog reda u medijskim informacijskim si-

233

LANA PAVLOVI]-ALEKSI]

19 Regenborgen A., Majer U., Re~nik flozofskih pojmova, Beograd
2004, str. 88.



stemima i klasifikaciju, to jest mapiranje konstantne
postavke povezuju}ih uslova. Akcija podrazumeva di-
nami~ke institucionalne mere izgradnje sistema vred-
nosti u pojedincu – detetu, a sledstveno tome, u dru-
{tvu i medijima. Budu}i da polazimo od pretpostavke
da je savremeno dete i savremeni ~ovek medijsko
bi}e, simultana instrumentalizacija {kolskih i medij-
skih obrazovnih sistema radi razvijajnja vrlina, stvara
sadr`inski, a sukcesivno i formalni preduslov za uspo-
stavljanje ciklusa sumarnih aksiolo{kih procesa koji
}e dovesti do strukturalnih promena u prirodi medija
i dru{tva. Ne smatramo da je mogu}e u~itati bajku u
razvojne kôdove dru{tva i medija, ali preovla|uju}u
te`nju za bajkolikim jeste. Da bismo se pribli`ili tak-
vom “narativu”, potrebno je u~itavanje PIN kôda pu-
tem obrazovnog eti~kog aktivizma i ve}i stepen inter-
disciplinarnosti u procesima razvoja dru{tva vrlina,

znanja i kreativnosti.
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PRAGMATIC INFORMATIONAL
NEO-PLATONISM (PIN) CODE

FOR ACTION ETHICS

Summary

This paper raises and analyses two theses. First has been
put forward with the claim that it is essential to classify me-
dia, formally and institutionally, as educational systems.
Second treats the contents of media ethics and argues that
its continuing and sustainable improvement is to be carried
out by continuous action ethics directed towads a particular
educational programs for children and youth that catego-
rize learning virtues and learning about virtues as a form of
literacy. Strategic learning and informational postulate of
action ethics we named Pragmatic Informational Neo-Pla-
tonism (PIN). In conclusion we argue that interdisciplinary
and simultaneous instrumentalization of educational media
and school systems with aim to develop virtues, create sub-
stantial and subsequently formal prerequisites that estab-
lish the circulation of summary of axiological processes
leading to the structural changes in the nature of media and

society.

Key words: virtue, moral, action ethics, information, media,

education

235

LANA PAVLOVI]-ALEKSI]



<<
  /ASCII85EncodePages false
  /AllowTransparency false
  /AutoPositionEPSFiles true
  /AutoRotatePages /All
  /Binding /Left
  /CalGrayProfile (Dot Gain 20%)
  /CalRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CalCMYKProfile (U.S. Web Coated \050SWOP\051 v2)
  /sRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CannotEmbedFontPolicy /Warning
  /CompatibilityLevel 1.4
  /CompressObjects /Tags
  /CompressPages true
  /ConvertImagesToIndexed true
  /PassThroughJPEGImages true
  /CreateJDFFile false
  /CreateJobTicket false
  /DefaultRenderingIntent /Default
  /DetectBlends true
  /ColorConversionStrategy /LeaveColorUnchanged
  /DoThumbnails false
  /EmbedAllFonts true
  /EmbedJobOptions true
  /DSCReportingLevel 0
  /EmitDSCWarnings false
  /EndPage -1
  /ImageMemory 1048576
  /LockDistillerParams false
  /MaxSubsetPct 100
  /Optimize true
  /OPM 1
  /ParseDSCComments true
  /ParseDSCCommentsForDocInfo true
  /PreserveCopyPage true
  /PreserveEPSInfo true
  /PreserveHalftoneInfo false
  /PreserveOPIComments false
  /PreserveOverprintSettings true
  /StartPage 1
  /SubsetFonts true
  /TransferFunctionInfo /Apply
  /UCRandBGInfo /Preserve
  /UsePrologue false
  /ColorSettingsFile ()
  /AlwaysEmbed [ true
  ]
  /NeverEmbed [ true
  ]
  /AntiAliasColorImages false
  /DownsampleColorImages true
  /ColorImageDownsampleType /Bicubic
  /ColorImageResolution 300
  /ColorImageDepth -1
  /ColorImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeColorImages true
  /ColorImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterColorImages true
  /ColorImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /ColorACSImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /ColorImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000ColorACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000ColorImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasGrayImages false
  /DownsampleGrayImages true
  /GrayImageDownsampleType /Bicubic
  /GrayImageResolution 300
  /GrayImageDepth -1
  /GrayImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeGrayImages true
  /GrayImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterGrayImages true
  /GrayImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /GrayACSImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /GrayImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000GrayACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000GrayImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasMonoImages false
  /DownsampleMonoImages true
  /MonoImageDownsampleType /Bicubic
  /MonoImageResolution 1200
  /MonoImageDepth -1
  /MonoImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeMonoImages true
  /MonoImageFilter /CCITTFaxEncode
  /MonoImageDict <<
    /K -1
  >>
  /AllowPSXObjects false
  /PDFX1aCheck false
  /PDFX3Check false
  /PDFXCompliantPDFOnly false
  /PDFXNoTrimBoxError true
  /PDFXTrimBoxToMediaBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXSetBleedBoxToMediaBox true
  /PDFXBleedBoxToTrimBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXOutputIntentProfile ()
  /PDFXOutputCondition ()
  /PDFXRegistryName (http://www.color.org)
  /PDFXTrapped /Unknown

  /Description <<
    /FRA <>
    /ENU (Use these settings to create PDF documents with higher image resolution for improved printing quality. The PDF documents can be opened with Acrobat and Reader 5.0 and later.)
    /JPN <FEFF3053306e8a2d5b9a306f30019ad889e350cf5ea6753b50cf3092542b308000200050004400460020658766f830924f5c62103059308b3068304d306b4f7f75283057307e30593002537052376642306e753b8cea3092670059279650306b4fdd306430533068304c3067304d307e305930023053306e8a2d5b9a30674f5c62103057305f00200050004400460020658766f8306f0020004100630072006f0062006100740020304a30883073002000520065006100640065007200200035002e003000204ee5964d30678868793a3067304d307e30593002>
    /DEU <>
    /PTB <>
    /DAN <>
    /NLD <>
    /ESP <>
    /SUO <>
    /ITA <>
    /NOR <>
    /SVE <>
  >>
>> setdistillerparams
<<
  /HWResolution [2400 2400]
  /PageSize [612.000 792.000]
>> setpagedevice


